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資料２－２

令和３年度保険料率に関する広報の実施状況について



■ 令和３年度保険料率は引き上げとなることのほか、以下の事項を広くかつ丁寧に周知すべく、令和３

年度２月～３月に掛けて、集中的な広報を実施しました。

（広報のポイント）

① 協会けんぽの財政状況について

➢ 協会けんぽの財政は、加入事業所の約８割が中小・小規模事業所であることから、新型コロナウ

イルス感染症の影響をはじめ、景気変動の影響を受けやすい脆弱な構造にある。

➢ また、医療費の支出の伸びが被保険者の賃金の伸びを上回る赤字構造が続いていることに加えて、

協会けんぽの支出の約４割を占める高齢者医療制度への拠出金が今後も増大することを踏まえると、

財政状況は更に厳しくなることが予想されることから、協会けんぽでは、中長期的な観点から保険

料率を設定することとしている。

② 都道府県単位保険料率の設定の仕組みについて

➢ 協会けんぽの保険料率は、都道府県ごとの医療費水準に基づき算出されており、健診や特定保健

指導を通じた疾病予防や、ジェネリック医薬品の使用促進などの取組により、加入者一人当たり医

療費が下がれば、保険料率も下がる仕組みである。

➢ このため、特定健診・特定保健指導、コラボヘルス（健康経営）、ジェネリック医薬品の使用等

について、特段のご理解とご協力をいただきたい。

令和３年度保険料率に関する広報のポイント
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令和３年度保険料率に関する広報の実施状況
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令
和
3
年
２
月

・納入告知書に保険料額表を同封【本部実施】

・健康保険委員向け広報紙への掲載

・北海道内の全市町村等に対し、市町村が発行する広報誌等への記事掲載を依頼

・メールマガジン特別号の配信

・北海道が発行する「広報紙ほっかいどう」（北海道内の全世帯に配布）への掲載

令
和
３
年
３
月

・日本経済新聞（全国紙・全15段）への掲載【本部実施】

・日経トップリーダー（A４判２頁分）への掲載【本部実施】

・日経電車版（東京メトロ内動画広告）への掲載【本部実施】

・医療機関待合室映像（サイネージ）への掲載【本部実施】【新】

・北海道新聞（全３段）への掲載

・北海道新聞（全７段）への掲載（※1）

・読売新聞（北海道版・全７段）への掲載

・Web（YDN、日経BP、楽天DSP、SmartNews、LINE）への掲載【本部実施】

・Web（GDN）への掲載（※2）

・北海道内の主要経済団体発行の広報誌への掲載（計10団体の広報誌に掲載）

・北海道内の全市町村、全商工会議所・商工会、健診実施医療機関等にポスターの掲示を依頼

※１）掲載した新聞広告に関するモニター調査（500サンプル）も実施（結果は次年度の広報計画に活用）
※２）表示回数350万回以上、クリック回数（協会けんぽホームページ閲覧件数）２万回以上。なお、広告の配信は北海道内でのインター

ネット接続時に限定（これにより、配信対象は概ね北海道民に限定される）



【参考①】新聞に掲載した広告
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北海道新聞
３月22日掲載

全３段広告

北海道新聞
３月14日掲載

読売新聞（全道版）
３月23日掲載

全７段広告

➡ モニター調査（500サンプルを上限）を実施する（調査結果は次年度広報等に活用）



【参考②】Web（GDN）に掲載した広告
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配信期間：令和３年３月１５日～３１日

配信対象：北海道内の18～74歳の男女

配信機器：パソコン・スマートフォン・タブレット端末

配信回数：①表示回数：350万回以上
②クリック達成数：２万回以上 を想定

広告（バナー）をクリックすると支部ホームページへ遷移


